Willkomm-Gemeinschaft Neustadt an der WeinstraWe d.4.2014

Positionspapier: Die Rolle des innerstadtischenifzelhandels

1) Die ,Zielkonzeption fur Neustadt und seine Weinedtf die der Stadtrat am 26.9.2006
verabschiedet hat, ist die kommunalpolitische Glagpel fur die Arbeit des Stadtmarketings.
Im Abschnitt 3 der Zielkonzeption ,Erlebnis Inneawdt’ bekennt sich der Stadtrat zum
innerstadtischen Einzelhandel:

,unsere Innenstadt bildet den Rahmen fur ein Vigdf&s und niveauvolles Einkaufserlebnis,
Wir Hauseigentimer und Einzelhandler fuhlen unswedhitigste Akteure diesem Ziel in
besonderem Malie verpflichtet. Die Entwicklung aeeerstadtischen Einzelhandels geniel3t
Vorrang vor einer weiteren Entwicklung des Einzaelihels auf der ,Griinen Wiese". Durch
neue Kooperationsformen zwischen dem innerstadirsétandel und den bestehenden
Betrieben auf der ,,Grinen Wiese* schaffen wir Meériwund Werbevorteile.”

Diese Zielsetzung unserer Stadt tragt die Willko@emeinschaft aktiv mit

2) Auf Anregung von Herrn Schmitt als allseits anerkkem Vertreter des innerstadtischen
Einzelhandels Neustadts und damaligem Vorstantillcomm-Gemeinschaft sowie auf
Initiative des damaligen Beigeordneten Schatzadeh Aufsichtsratsvorsitzender der WEG
war, wurde im Fruhjahr 2006 der MarketingberaterBygers von der Stadtverwaltung damit
beauftragt, in enger Zusammenarbeit mit der Stagleung und der Willkomm ein
Stadtmarketing-Konzept zu entwickeln und dessendtiasg fachlich zu betreuen.

3) Kern des von Dr. Eggers vorgeschlagenen und vonitr@taakzeptierten Stadtmarketing-
Konzepts waren und sind drei Strategie-Elemente:

O aktive Mitwirkung der Unternehmerschaft, voeall der innerstadtischen
Einzelhédndler und auch der Immobilieneigentijrdie als Anbieter gewerblicher
Mietraume starken Einfluss auf die Qualitat diéeter, auf den Zustand der
Immobilien und auf die Hohe der Mieten haben

O Zusammenfassung der unternehmerischen Stamderes$sen in der
bestehenden Willkomm-Gemeinschaft, wodurchEieaelhandlern
Verbundete gewonnen werden sollten

O Bildung der Innenstadt-Kommission, spater itagientwicklungs-Kommission®
umbenannt, um einen  regelmafigen Infonatiund Meinungsaustausch zwischen
Stadtverwaltung  und Wirtschaft = Willkonf@emeinschaft zu gewahrleisten. So sollte
gewahrleistet werden, dass die Belangentesstadtischen Einzelhandels nicht
bloRe branchenspezifische Anliegen sondexi$athe des gesamten Einkaufs- und
Wirtschaftsstandortes verstanden wirden.



Willkomm-Gemeinschaft Positionspapier Einzeliha 4.4.2014 -2 -

4) Mit dem Wachsen der Mitgliederzahl der Willkomm-Ganschatft, ihrer aktiven
Mitwirkung am Stadtmarketing mit fundierten Lagelgsan und konkreten Handlungs-
Vorschlagen und mit ihrer erhohten finanziellenédlegung am Stadtmarketing wuchs
auch die Bedeutung der Unternehmervereinigungi@iétientliche Meinungsbildung.

Seit auch marktaktive Institutionen wie das Bildsimgus Herz-Jesu-Kloster, die AWO,
die Jugendphilharmonie Deutsche Weinstral3e, dierfdal Aspekt und Kunstwerk,
weiter der Immobilieneigentiimerverein Haus & Grudas Arztenetz, die Malerinnung,
der DEHOGA-Verband etc. Willkomm-Mitglieder gewordsind, sind kritische
AuRerungen selten geworden wie: ,Die Willkomm viérja nur Handlerinteressen®.
Stattdessen hat sich - wenngleich noch nicht tbemn &fieinungsbildnern - die Erkenntnis
immer mehr durchgesetzt: ,Was die EinzelhandlediallJahre gefordert haben,

geht ja alle Unternehmen der Innenstadt und auliiwohner und die Kunden

und Gaste an.”

Seit die Willkomm-Gemeinschaft sich auch fur Unedrmen von der ,,GriinenWiese*
geoffnet hat und mit ihrem wachsenden Einfluss diicdiese zunehmend interessant
geworden ist, starken Firmen wie Globus, Mediamdktathlon als Mitglied die Willkomm
bei der Verfolgen ihrer Ziele. Der alte Gegensatisehen Innenstadt und Griner Wiese ist
dem gemeinsamen Eintreten fur die Belange des desddtandorts gewichen. Damit hat die
Willkomm die Forderung des Stadtrats nach ,,neueag€oationsformen” im eigenen
Interesse umgesetzt und vielen Kritikern den Wiasl den Segeln genommen.

5) Als Klammer der vielfaltigen Interessen aller Aktewvurde von Anfang an

die ,Schicksalsgemeinschaft aller Unternehmen mmehobilieneigentiimer aus allen
Ortsteilen beschworen und die Arbeit an der St&gldes erkennbar geschwachten
Mittelzentrums NW als Hauptziel des Stadtmarketimgg der Stadtentwicklung

als Gemeinschaftsaufgabe von Politik, Wirtschaft Gtadtverwaltung definiert.

Mit der Mitgliedschaft und der Ubernahme von Wiltkm-Fiihrungsamtern

(Leiter Fachausschuss ,Immobilien & StadtentwickjyrBeirats- und dann
Vorstandsmitglied) von bzw. durch Prof. Gust hat \diillkomm ihre Sachkompetenz
auf diesem Gebiet massiv verstarken und ihren Arspauf Mitwirkung an der
Stadtentwicklung, also an den Rahmenbedingungemdesstadtischen
Einzelhandels, fachlich solide untermauern kénnen.

6) Um bei zunehmender Grof3e und Interessenvielfaltdésrnehmervereins
Willkomm-Gemeinschaft den auch in der Zielkonzepterankerten Vorrang des
innerstadtischen Einzelhandels zu sichern, wurdenfille von Mal3nhahmen

zur Forderung des Einzelhandels initiiert. Keindexre Organisation hat &hnlich sich
ahnlich aktiv fir den Einzelhandel eingesetzt uimz&ne vermdgen kaum, ein solches
Leistungsprogramm zu entwickeln und abzuarbeitens&gut und richtig, dass wir als
schlagkraftige Verbindung der Neustadter Gewerlimnele auch und v.a. die Interessen
des Einzelhandels bundeln.



Willkomm-Gemeinschaft Positionspapier Einzeliha 4.4.2014 -3-

Zu denAktivitaten gehdren bisher u.a.:

O Etablieren von vier attraktiven verkaufsoffenem@agen pro Jahr

O Zusammenfihrung des Textilhandels zu Aktionerh i Konzept ,Modestadt NW*
O Zusammenfihrung des Buchhandels zu Aktionen dashKonzept ,Blicherstadt NW*

O Nutzung des la-Zertifikats von markt intern flen@inschaftswerbung mit dem
Schwerpunkt ,Starken des innerstadtischen Ewanelels” ( Starkung des Fachhandels )

O Mitarbeit an der Erstellung des Einzelhandelskepis
O Einrichten eines Willkomm-Fachausschusses ,Pagk¥erkehr”

O Einrichten eines Willkomm-Fachausschusses ,Imiresb& Stadtentwicklung®
O Einrichten eines Willkomm-Fachausschusses , Siatie& Sauberkeit”

alle drei Fachausschisse haben die Rahmengpedgen des Einzelhandels
im Auge

O Einspeisen der Arbeitsergebnisse der Fachausseimidie Diskussion

der Stadtentwicklungs-Kommission, in Bespregammit der

Stadtverwaltung und in die 6ffentliche Meinubigung am Einkaufsort Neustadt/W.
O Mitarbeit am Parkraum-Konzept ( Schwerpunkt: hstadt, u.a. Lieferzone )

O Einreichen der Bewerbung der Stadt zum Wettbeytééimdler machen Stadt*
( NW war nominiert, die Jury hat sich aberdiei andere Stadte entschieden )

O Intensive Versuche, den EHV ( Herrn Scherer dférUnterstitzung der
Willkomm-Arbeit zu gewinnen; wir setzen un¥®erben fort

O Durchgangige Prasenz des Themas ,Einzelhandedeind Bedeutung fur die
Vitalitat der Innenstadt” in vielen der 106 \omme-Interviews im Stadtanzeiger

O Mitgestaltung des Einzelhandelskonzeptes fiir telisnit einer deutlichen Betonung
des innerstadtischen Einzelhandels
7) Zu denHauptaufgabender Willkomm-Gemeinschaft auch unter ihnrem seiB261

neuem Vorstand gehort selbstverstandlich:

O den Zusammenhalt der teils divergierenden Eintagkessen zu sichern und die
Vereinigung weiter zu starken und damit auam Bmzelhandel zu unterstitzen

O sich fur die Starkung des Einzelhandels, vonalties inhabergefiihrten Fachhandels,
wirksam einzusetzen. Dazu gehéren u.a. diesmitamen:
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Einfordern der konsequenten Umsetzung des Parkmanzebts nach

den Anforderungen des innerstadtischen Einzelhar{deh. Verabschiedung
des uberfalligen Lieferkonzepts, Verbessgrdes Parkleitsystems und
zugige Bereitstellung zuséatzlicher Partgddach den Vorschlagen der
Willkomm-Gemeinschatt )

Gewinnung neuer Mitglieder unter den leistungsféhjgangesehenen
innerstadtischen Einzelhandlern ( das AkquisitiBogenzial ist noch langst

nicht ausgeschopft ) und Anregung der MitgliederMuwirkung in den Willkomm-
Gremien ( Vorstand und Beirat ) und in den WillkorRiachausschiissen

Einrichten eines neuen Willkomm-Fachausschusseshug und PR", um
die Interessen des Einzelhandels im Gemeinschakstivag zu fordern

Durchsetzung der Willkomm-Forderung nach der zeitdéen und marktgerechten
Aktualisierung der stadtischen Werbegestaltungasagtanter Mitwirkung der
Willkomm-Gemeinschaft ( wie beim Parkraum-Konzept )

marktgerechte Neuregelung der Sondernutz@hgdgen insbesondere unter
dem Aspekt der durch BaumalRnahmen stagktoachtigten Passanten- und
Kundenfrequenz der Innenstadt ( Ricksacifitdie Belastbarkeit der Geschafte )

schrittweise betriebene Anpassung der Offnungszeiteheutige
Kundenbedurfnisse durch interne Uberzeugungsaesyweitung des Themas
auf die Geschéftszeiten auch o6ffentlicher Einriolgeen mit Publikumsverkehr

Nutzung der aktuellen bundesweiten Aktion ,LokahlEaufen®, die von der
Rheinzeitung, von anderen deutschen regionalenszagangen und

dem Bundesverband der Anzeigenblatterariund getragen wird, zur
Starkung des innerstadtischen EinzelhandelW ( SUWE mit dem
Stadtanzeiger Neustadt als Aktionspartner

Prufung, ob die seit 2007 betriebene 1a-Politikg-Finkaufsstadt” ) jetzt
beendet werden soll und ob sie eventuell durch Mityng an dem
Programm ,Lokal Einkaufen” teilweise ersetzt werd@mn

Stellen eines neuen Antrags auf Fordermittel fiizelhandelsspezifische
Malinahmen beim Wirtschaftsministerium in Mainz“gridelsreferat )

Bestandsaufnahme des Einzelhandelsangebots miZ@¢uolie Sortimentsvielfalt zu
erhalten. Hierzu Unterstitzung der Ansiedlung geetier Unternehmen.

Unterstiitzung der Schaffung geeigneter Handels#i@oh der Stadt durch
Sensibilisierung der Immobilieneigenttimer

Schaffung geeigneter Rahmenbedingungen, wie za&dfrder Erreichbarkeit und
Anlieferung, Steuerung von Kundenstréomen usw. direthog mit der Stadtverwaltung.
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