»la-Einkaufsstadt*

Fortsetzung von Seite 1
zept auf dem richtigen Weg
sind. Und sie ermutigt uns,
weitere Anstrengungen zu un-
ternehmen, um dieser Aus-
zeichnung auch taglich ge-
recht zu werden.”

Heidi Wohs-Herbig, erste \Vor-
sitzende der Willkomm-Ge-
meinschaft, sieht in den Aus-
zeichnungen vor allem den Er-
folg gemeinsamen Bemihens
um eine attraktive Innenstadt:
Hier gibt es noch immer vie-
le richtig gute Geschafte, was
uns markt intern” ja auch be-
statigt. Die missen sich und
ihre Leistungen der Kund-
schaft auch hochwertig pra-
sentieren. Das kann aber
heute keiner mehr alleine, da-
fir braucht man eine gute Ge-
meinschaftsorganisation: bei
uns ist das die Willkomm-Ge-
meinschaft.”

Ihr  Stellvertreter  Markus
Schmitt sieht die Moglichkei-
ten noch lange nicht ausge-
rejzt: Meustadt hat noch viel
mehr Geschafte, die fir eine
Auszeichnung als 1a-Fach-
handler in Frage kommen. Das
Zertifikat ist ja kein Selbst-
#weck, sondern es soll den
marktaktiven und leistungs-
starken Ortlichen Unterneh-
men und damit der ganzen
Stadt als Wirtschaftsstand-
ort einen Vorteil im harten
Verdrangungswettbewerb ver-
schaffen.”

Der GeschaftsfUhrer der Wirt-
schaftsentwicklungsgesell-
schaft Meustadt (WEG), Tho-
mas Hammann, sieht durch
die Anerkennung als ,1a-Ein-
kaufsstadt® auch die Leis-
tung der WEG gewlrdigt: ,Zu

den Kriterien, deren Erfillung
markt intern verlangt, gehort ja
zum Beispiel auch die Einrich-
tung eines Unternehmerbiiros.
Das wollen wir bei der WEG ne-
ben unseren anderen Aufga-
ben im besten Sinne auch
sein: Eine zentrale Anlaufstel-
le der drtlichen Unternehmen
bei allen Fragen, die den Un-
ternehmensstandort betref-
fen. Unser ganzes Team freut
sich Ober diese Auszeichnung;
auch wir betrachten sie als ge-
meinsamen Erfolg.”
Marketingberater Dr. Karl J.
Eggers erldutert den Hinter-
grund der ,la-Aktion®: .Die
Stadt Neustadt hat 2006 in
enger Zusammenarbeit zwi-
schen Stadtverwaltung, Will-
komm-Gemeinschaft  und
stadtischer Wirtschaftsent-
wicklungsgesellschaft mit ei-
nem intensiven Stadtmarke-
ting-Prozess begonnen. Im
Rahmen des Stadtmarketings
wird als ein wichtiges Ziel ver-
folgt, die vorhandenen Star-
ken des Wirtschaftsstandorts
Meustadt an der Weinstrafie
sowohl den Akteuren als auch
der Offentlichkeit bewusst zu
machen. Die Unternehmer-
befragung, an der sich 202
ortsansassige Unternehmen
aller Branchen beteiligt ha-
ben, und mehr als 100 Einzel-
gesprachen mit Handlern ha-
ben gezeigt, wo wir mit Erfolg
versprechenden MaRnahmen
gezielte ansetzen konnten. Ei-
neunserer Handlungsempfeh-
lungen lautete, die Stadt von
neutraler Seite als .1a-Ein-
kaufsstadt” zertifizieren zu
lassen. Schon, dass das ge-
klappt hat.”



